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1. JUSTIFICACION

Dentro de los discursos autoritarios imperantes en los medios, el discurso publicitario
actia como el aliado mas efectivo que tiene el sistema neoliberal. Basado en falsas
necesidades, fomenta actitudes y comportamientos que se traducen en un consumo
irracional de ciudadanos y ciudadanas y lo hace con un lenguaje persuasivo basado en
un consumo compulsivo de imagenes cargadas, frecuentemente, de contenido sexista.

Con este Curso pretendemos promover postura personal y grupal de autonomia critica y
emancipadora ante la recepcion de mensajes del discurso autoritario de la Publicidad en
el tema de la representacion de género, a la vez que desarrollar estrategias y destrezas
para el conocimiento y uso de los lenguajes mediaticos como codigos de expresion y
comprension de una realidad construida por intereses ideoldgicos, econdmicos, politicos
o religiosos y que ostentan el control simbdlico de los significados.

2. OBJETIVOS

Promover la formacion en la perspectiva de género en la representacion de mujeres y
hombres en el discurso publicitario y en los medios de comunicacion. Igualmente,
desarrollar estrategias y destrezas para la construccion de documentos audiovisuales que
rompan los cddigos mediaticos dominantes.

3. CONTENIDOS

- Los lenguajes persuasivos de los medios y la publicidad: estrategias y practicas.
- La ideologia de género: la dominacion masculina.

- Lectura de imagenes.

- Escritura de imagenes: diseno y realizacion de documentos audiovisuales.

- Dinamicas de aplicacion en el aula.

4. METODOLOGIA

La dinamica del Curso se fundamentara en dinamicas participativas a través de
exposiciones y debates de grupos, asi como el visionado de documentos audiovisuales.
Asimismo, otro eje fundamental de la metodologia sera la construccion de otros
documentos audiovisuales que sean elementos de reflexion, critica y analisis del discurso
publicitario.

5. CALENDARIO, HORARIO

- Martes 1 y Miércoles 2 de diciembre de 2009.
- Sesiones de tres horas (de 17:00 a 20:00 horas).

Dia 1 de Diciembre

17,00 horas:
- Presentacion del Curso.

- "La dominacion masculina. claves para una publicidad sexista”.
Por: Ramén Ignacio Correa Garcia, Universidad de Huelva.

19:00 horas:

- "Arquetipos femeninos: la socializacion inadvertida de los medios”.
Por: Angel Boza Carrefio, Universidad de Huelva.

Dia 2 de Diciembre

17,00 horas:

- "o le digas a mi madre que soy publicista: ella me cree pianista en
un burdel. Analisis del discurso publicitario”.
Por: Manuel Correa Garcia, Canal Sur RTV de Andalucia.

18:30 horas:

- " Mecanismos de autodefensa ciudadana”.
Por: Begona Mora Jaureguialde, UNED y Universidad de Huelva.




